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schriftlich
mündlich
telefonisch
Computer
Internet

Gesamtbefragung
Teilbefragung

Einthemen
Mehrthemen
Omnibus

Einmal
mehrfach
Panel Haßloch (GfK)

Zufall
Systematisch

standardisiert
nicht standardisiert

direkte B.
indirekte B.

real
experimentell

persönlich
apparativ
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