
Definition

Marktforschung

Produktpolitik

Distribution

Kommunikation

Planung

Organisation

Formen

Preis/Konditionen
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Entwicklung
Grundlagen
Konzepte

Information
Kundenbedürfnisse
Wettbewerb
Image

Konzeption
Entwicklung
Gestaltung
Markteinführung

Vertrieb
Einzelhandel
Großhandel
Neue Formen

Verkauf

CI/CD
Produktgestaltung

Werbung
Public Relations

Sales Promotions
Messen/Ausstellungen

Sponsoring

ZieleZielmärkte

Strategien

Differenzierung
Positionierung

Marktführer
Herausforderer

Mitläufer
Nischenbesetzer

Marketing-Mix

Aufbau
Projekte

Investitionsgüter
Dienstleistung

Nonprofit
Handel

Internationales Marketing
Online-Marketing Lieferung

Zahlung
Kredit
Rabattsysteme

Marketing-Management: Analyse, Planung, Umsetzung, Steuerung
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